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Vorstellung der Informationsseite
Ozeanliebe.com

Ozeanliebe.com ist ein Projekt, das uber das Thema Meeresschutz informieren soll.
Die Kategorien mit den Unterkategorien sind:

Arktis & Antarktis Arktischer Ozean | Stidlicher Ozean

Biodiversitat Artenvielfalt | Lebensraum Meer | Ozeane im Stress | SDGs || Meeresforschung

Mensch & Meer Plastik | Tourismus | Uberfischung | Windparks | Tiefsee | Erdgas | Unterwassertunnel | Seefahrt
Klimawandel 6kosystem Meer | Erderwirmung | Klimaschutzkonferenz

Engagement Nachhaltigkeit | Upcycling | Giitesiegel | Kunst | Ideen

Blcher & Filme Biicher | Filme | Reportagen | Magazine

Sea Shepherd Mission | Kampagnen | Spenden

Wiki Alles tiber Meeresschutz von A bis Z
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Warum
Ozeanliebe.com

Meeresschutz geht uns alle etwas an. Die Ozeane bedecken 70% der Erdoberfldche, produzieren
mehr als die Hélfte an Sauerstoff, liefern Rohstoffe und sind die groRte Nahrungsquelle der Welt.

Uberfischung, Plastik im Meer, Chemikalien und viele weitere negative Einfliisse, fiir die der
Mensch verantwortlich ist, tragen zu einer massiven Verringerung der biologischen Vielfalt im Meer bei.

Wenn der Ozean stirbt, sterben auch wir.

Die Informationsseite Ozeanliebe.com ist ein Beitrag zur allgemeinen Aufklarung, da es vielen
Menschen nicht bewusst ist, was sie als einzelne Person tun kénnen und wie wichtig das ist.
Es geht um die Wissensvermittlung und das Verstandnis fiir globale Zusammenhange.

Es gibt viele gute Ideen, etwas zum Meeresschutz beizutragen und die Informationsseite
Ozeanliebe.com blindelt diese, sodass interessierte Leser:innen und Umweltschiitzer:innen
alles an einem Ort finden kénnen. Sich informieren und auf eigene Ideen gebracht werden,

wie sie ihren eigenen Beitrag leisten kdnnten.



UMWELTPOLITISCHE BOTSCHAFT

* Es landet in den Ozeanen
* Die Meeresbewohner fressen es
* Wir essen die Meeresbewohner

Das ist die Kurzversion. Weitere Probleme
sind Quecksilber, Pharmazeutika und
vieles mehr, was wir letztlich wieder

konsumieren und wovon wir krank werden ...

... mal abgesehen von den Schaden, die dadurch
in den Meeren verursacht werden, was
wiederum verheerende Auswirkungen auf
das gesamte Okosystem hat.

Ozeanliebe.com hat es sich zur Aufgabe
gemacht, rund um das Thema Meeresschutz
zu informieren und Maglichkeiten aufzuzeigen,
was einzelne Personen in ihrem Alltag
bewirken konnen.

YDovo is an Yocar



RELEVANZ
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Die Menschen brauchen die Meere

Die Menschen profitieren von den Ozeanen und ihren Ressourcen. Die Weltmeere sind...

Sauerstoffproduzenten
Die Ozeane produzieren
mindestens die Halfte des

! weltweiten Sauerstoffs,

- : CO2-Senke

i Die Ozeane absorbieren zirka
ein Viertel der von den
Menschen verursachten CO2-
Emissionen.

Lieferant won Nahrung Arbeitgeber und

20,5 Kilo Fisch verzehrte Wirtschaftsfaktor

ein Mensch im Jahr 31 Millionen Menschen

2021 im Durchschnitt, arbeiteten 2010 direkt
und in Vollzeit in einem
Sektor der Seewirtschaft,

s
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Etwa 80 Prozent des t-;-u?ceri.r:nlel-ri:r':nlumen von Q-I:Irﬁ :?fﬂ:-{nEP;I S II |\ /!
Welthandels wird Ober die L : 4 ARl .
s 1,335 Milliarden km? sind 57 Gigawatt betrug die I|' III'." i ;:"5
Meere betrieben, ; - . VO —
die Czeane der grifite Leistung aller Offshore- Lt ==
Lebensraum der Erde. Windenergieanlagen im O \
Jahr 2021, x_—_.__________-:;;xl ﬂ
-~ —
Freizeit- und Urlaubsziel ’,/"" r, [
80 Frozent des globalen Tourismus
findet in Kistenregionen statt. | | |

Quelle(n): NOAS; FAD; 1D 36923 UNCTAD; GWEC; 1D 30123, GEOMAR; ID 1194533 GEOMAR; 1D 1194533; OECD; NOAA; 1D 1331637 WEI
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KLIMAWANDEL

Bekannt ist, dass es viele Menschen gibt, die nicht an einen Klimawandel
glauben. Auf Ozeanliebe.com wird aufgekldrt warum das s ist und worin der
Unterschied zwischen dem Klimawandel und der Globalen Erderwarmung liegt.

Daneben gibt es jede Menge weiterer Klischees oder Theorien, die schlicht
falsch sind. Klischees halten sich jedoch hartnackig und viele Leute sind
kaum noch von etwas anderem zu Uberzeugen.

Ozeanliebe.com mochte verschiedene Themen von unterschiedlichen Seiten
beleuchten. Klarheit schaffen. Auch davon wegkommen, dass zum Beispiel
von einem Teil der Menschheit die Unterwasserwelt als eine Bedrohung
wahrgenommen wird.

Dazu kemmt, dass viele Menschen glauben, die Ressourcen der Erde sind
unerschopflich und wir-kénnen ewig so weitermachen. Oder sie denken
erst garnicht darliber nach.

... solange die Welt noch nichtuntergegangen ist und in der.Comedy Welt
Witze daruber gemacht werden,’kann es ja.nicht so sehlimm sein ...

Es ist an der Zéit ein neues Bewusstsein zu schaffen.




17 ZIELE FUR NACHHALTIGE ENTWICKLUNG

A Groantlobe

Die 17 Ziele fiir nachhaltige Entwicklung (Sustainable Development Goals — SDGCs)
sind politische Zielsetzungen der Vereinten Nationen (UN), die weltweit der
Sicherung einer nachhaltigen Entwicklung auf dkonomischer, sozialer

sowie 6kologischer Ebene dienen sollen.

Das Projekt Ozeanliebe.com beschaftigt sich natirlich mit Ziel #14 LEBEN UNTER WASSER
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DAS SDG 14: LEBEN UNTER WASSER

@ veun  [f mou B wenar  cmlioineaacs i WIKHTE BRUCHE

Themen Linder Mitmachen Aktuelles  Ministeriom S &

Was wollen wir

14 LEBEN UNTER mit SDG 14 erreichen?
WASSER

e S o Pl
o Was miissen wir tun?

Zahlen und Fakten

Deutsches Engagement
SDG 14 konkret

14.1 14.2 14.3 14.4

Bis 2025 alle Arten der Bis 2020 die Meeres- und Die Versauerung der Ozeane auf Bis 2020 die Fangtatigkeit wirksam

Meeresverschmutzung wverhilten Kistenodkosysteme nachhaltig ein Mindestmal? reduzieren und regeln und die Uberfischung, die

und erheblich verringern. bewirtschaften und schitzen, und ihre Auswirkungen bekampfen, illegale, unangemeldete und
Malinahmen zu ihrer Wiederherstellung unter anderem durch eine unregulierte Fischerei und
ergreifen, damit die Meere wieder verstarkte wissenschaftliche zerstorerische Fangpraktiken
gesund und produktiv werden. Zusammenarbeit auf allen beenden und wissenschaftlich

Ebenen. fundierte Bewirtschaftungsplane
umsetzen,

14.5 14.6 14.7

Bis 2020 mindestens 10 Prozent der Bis 2020 bestimmte Formen der Fischereisubventionen Bis 2030 die sich aus der nachhaltigen Nutzung
Kisten- und Meeresgehiete auf der untersagen, die zu Uberkapazititen und Uberfischung ergebenden wirtschaftlichen Vorteile fir die
Grundlage der besten verfligbaren beitragen, Subventionen abschaffen, die zu illegaler, kleinen Inselentwicklungslénder und die am
wissenschaftlichen Informationen unangemeldeter und unregulierter Fischerei beitragen wenigsten entwickelten Lander erhdhen.
erhalten. und keine neuen derartigen Subventionen einfiihren.



https://www.bmz.de/de/agenda-2030/sdg-14
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SDG 14 - kein Nachhaltigkeitsziel ist schlechter finanziert

Finanzierung der UN-Nachhaltigkeitsziele

in Millionen US-Dollar

Industrie, Innovation und Infrastruktur (SDG 9) 196.685
Gesundheit und Wohlergehen (SDG 3) 189.656
Partnerschaften zur Erreichung der Ziele (SDG 17) 183.962
Frieden, Gerechtigheit und starke Institutionen (S0G 16) 166.435
Menschenwirdige Arbeit und Wirtschaftswachstum (530G 8) 154,230
Weniger Ungleichheiten (SDG 10) 145.152
Bezahlbare und saubere Energie (DG 7) 143.705
Kein Hunger (5DG 2) 138.178
Hochwertige Bildung (SDG 4) 125.096
Machhaltige Stadte und Gemeinden (SDG 11) 109,390
Sauberes Wasser und Sanitareinrichtungen (DG 6) 85.712
Keine Armut (SDG 1) 61.763
MaBnahmen zum Klimaschutz (SDG 13) 52498
35.397
Machhaltiger Konsum und nachhaltige Produktion (S0G 12) 29.868

Leben an Land (SDG 15)

Geschlechtergleichheit (SDG 5) 29.816

Leben unter Wasser (SDG 14) 13.030

Hinweis(e): Weltweil; Zeitraum 2012 bis 2019
Quelle{n): QECD: |0 1303890

Ob es in Zukunft gelingt, das SDG 14
erfolgreich umzusetzen, bleibt mehr als
ungewiss. Die Vereinten Mationen haben
ihm als einzigem Entwicklungsziel zwei
eigene Konferenzen gewidmet (UN-
Ozeankonferenzen 2017 und 2022) und
der Meeresschutz erhdlt auf der
internationalen Blhne inzwischen
deutlich mehr Aufrmerksamkeit als noch
vor wenigen Jahren - auch, weil er positiv
mit anderen Entwicklungszielen korreliert.
Als erschwerend fir die Umsetzung des
SDG 14 gilt allerdings, dass der Schutz
und die Erforschung der Meere weltweit
chronisch unterfinanziert sind. Obwohl
die Ozeane mehr als 70 Prozent der Erde
bedecken und existenziell unser Klima
beeinflussen, ist das SDG 14 das
Entwicklungsziel, in das mit Abstand am
wenigsten investiert wird.

Yovo s o Qecan




MISSION & VISION

Ozeanliebe.com soll rund um das Thema
Meeresschutz informieren. Von A bis Z
sollen alle Fragen beantwortet werden.

Wir wissen mehr tiber den Mond als
tiber unsere Weltmeere. Dabei ist das
Unterwasserleben nicht nur wichtig
und essenziell fiir die Erde, sondern
auch wunderschén und an Faszination
kaum zu Gberbieten.

Ozeanliebe.com moéchte deshalb nicht nur
informieren, sondern auch die Leser:innen
fir die Ozeanwelten begeistern.

Ozeanliebe.com beleuchtet die Themen
von allen Seiten, sodass sich der Leser
ein ganzheitliches Bild machen kann.

O)isiony

Im Idealfall stellt Ozeanliebe.com
wirklich ausnahmeslos alle Bereiche
und Themen, die im Zusammenhang
mit den Ozeanen stehen, in Form von
informativen Artikeln zur Verfiigung.

Mit einer Spendenseite werden viele
Projekte weltweit unterstiatzt. Unter
anderem Sea Shepherd, verschiedene
Projekte von WWF und etliche mehr.

Ozeanliebe.com soll bestmdéglich
ranken, bei jedem Keyword, das
mit Meeresschutz zu tun hat.

Ein erfolgreicher Newsletter und
vielleicht sogar ein Magazin.

YDovo is an Yocar
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In der Hauptsache besteht die Strategie aus
Content Marketing und Social Media.
Ozeanliebe.com wird eine Informationsseite.
Es werden keine Produkte hergestellt

oder verkauft. Es geht also in erster Linie

um qualitativ hochwertigen Content.

Es wird dabei sehr gewissenhaft auf

Richtigkeit der Fachartikel geachtet und es
werden selbstverstindlich samtlichen Quellen
angegeben. Vertrauenswirdigkeit ist wichtig.

Die Themen Klimawandel, Meeresschutz

und Umweltschutz sind mittlerweile

sehr komplex mit verschiedenen Bereichen
in der Wirtschaftspolitik vernetzt. Deshalb ist
eine klar verstandliche Navigation hilfreich.
Der Besucher soll sich schnell zurechtfinden
und Freude daran haben, die Inhalte zu lesen.




e Beispiel einer Unterseite: Es geht thematisch sehr

’ [ . in die Tiefe, sodass am Ende moglichst keine Frage
Alles, was mit dem Thema Meeresschutz zu tun hat == n die Tiefe, sod Ende mglichst keine Frag
' : . . .;“Fi mehr offen bleibt. Natirlich muss hier auch auf
befindet sich auf einer Website. -&JE"E.EE- E Aktualitat geachtet und gegebenenfalls Inhalte
== S -

angepasst werden.

Von der Entdeckungsgeschichte der Antarktis -~
o

i . : Faanlinly . a
Gber Meeresforschung, Wirtschaft & Tourismus, 4 om——

Wildlife, Politik und Klimawandel bis hin zu
Engagement, Kunst und Ideen werden
weitgehend alle Themen vertreten sein.

Die Einzigartigkeit soll sein, dass wirklich
jede Person etwas findet, womit sie
etwas anfangen kann.

Sudlicher Ozean
Sipdpolarmess | SOdliches Eismeer | Antarktischer Opean | Artarknk

Angenommen, jemand interessiert sich
nicht fir Unterwasserwelten, modchte
sich jedoch engagieren oder einfach etwas
Gutes tun, so kann er sich Tipps holen

beziiglich Lebensmitteleinkauf via Apps,
die durch den Giitesiegel-Dschungel leiten ‘h-" g o e T T L

Weltpolitl in der
Antarinis

Antaricis

Lt
oder auf Ideen gebracht werden wo der St

ndchste Rucksack / Sneaker etc. gekauft " /
wird bzw. worauf beim Kauf zu achten ist. -
= ostkee  mane  WaedTeued
Zusatzlich wird es ein Wiki geben, in welchem B as - o Ung\éUb."geﬁ-:}';.‘:.fi'.'."f'.':.:':'.'.‘.:"'.'". e R
moglichst alle Begriffe erklart werden, die mit £ Sguen_m@g\_n_t_l’}?f_,.?‘ft 5::mp1le sachel -
den Themen, Meeresschutz, Klimawandel und abgehﬁlf’ﬁéfdgn:—:Eiﬂegmersﬁh]e
Biodiversitat zu tun haben. Um dies nicht st zum BEEPEL%-%; 1' ind Globale
ausufern zu lassen aber dennoch komplett zu Swischen Kumawaﬁ rén - :
halten, wird zum Teil verlinkt zu Fachwebseiten. Ewéﬁmqﬁgfuﬁﬂf«;ﬁ e e v e

il Sn |
ig‘:,j'erstehen,
T L e



POSITIONIERUNG
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pbenteuer / Thril|
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Typisch fur die Interessensgruppe sind naturlich
in erster Linie ausgepragtes Umweltbewusstsein
und Einsatzbereitschaft / Hands-on-Mentalitat.

Sie haben einen Sinn flr Gerechtigkeit, sind
verlasslich und Themen wie Gesundheit und
hohe Qualitat sind ihnen wichtig.

Sie sehen es als ihre Pflicht, sich zu informieren
und aktiv etwas flir den Meeresschutz zu tun.




A Qzoantiobe

Online Marketing

Optimales Suchmaschinen-
Ranking aufbauen

Hohe Anzahl von
Besuchern erreichen

Hohe Verweildauer auf
den einzelnen Seiten

Hohe Anzahl der
Interaktionen erreichen

Gute Bewertungen
erhalten

ZIELE & MASNAHMEN

Kommunikation

Bekanntheitsgrad
erreichen

Ein gutes Image
aufbauen

Optimale Kunden-
zufriedenheit erreichen

Partnerbeziehungen
aufbauen

Netzwerk
erweitern

Social Media

Followerzahl auf
Instagram erhéhen

Pinterest Account
bespielen

LinkedIn Account
einrichten & bespielen

Facebook Account
bespielen

YouTube Account
einrichten (evtl.)
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Ozeanliebe.com startet bei Null in jeder Hinsicht. Es besteht keinerlei Bekanntheitsgrad.
Deshalb wird es eine Herausforderung werden, sich gegen andere Informationsseiten
zu behaupten. Recherchen sind sehr zeitintensiv sowie Texterstellung, Bildrecherche

und -beschaffung. Die Social Media Kandle Instagram, Pinterest, LinkedIn und Facebook

mussen ebenso bespielt werden. Da Ozeanliebe.com nur aus einer Person besteht,
wird also die grofste Herausforderung das Thema Zeit sein.

Um sich von den anderen Informationsseiten abzuheben, die sich meist nur auf ein
Thema konzentrieren, ist die Strategie, auch weniger aktive Umweltschiitzer
anzusprechen und sie darin zu unterstitzen, was sie im einzelnen und ganz simpel
machen kénnen. Viele Leute mdchten gerne etwas tun oder sind zumindest daftir
aktiv zu werden, haben nur wenig Zeit sich mit dem Themen auseinanderzusetzen.

Deshalb soll der Inhalt so einfach und verstandlich wie moéglich gehalten werden.
Das Lernen soll Spaft machen und das auf Ideen gebracht werden soll nicht das Gefiihl
vermitteln ,ein Opfer bringen zu miissen” oder in anderer Weise benachteiligt zu
werden sondern eine Bereicherung darstellen.

Das kann zum Beispiel sein, einfach eine Tasche oder einen Rucksack, den man sowieso
braucht und gekauft hétte - aus recyceltem Material zu wahlen. Dafiir gibt es die Kategorie
Ideen, in der viele weitere Shops verlinkt sind, die sich aktiv fiir den Meeresschutz einsetzen.
Ein weiterer ist zum Beispiel ein Weinhandler, der die Einnahmen an Sea Shepherd spendet.



STARKEN

Bekannte Partner mit an Bord
Gro[3e personliche Nahe zum Thema
Sehr hohes eigenes Engagement
Alle Informationen an einem Ort
Fahigkeit andere fiir die Faszination
Meer [ Unterwasserwelten [/ Antarktis
zu begeistern (eigene Leidenschaft
fir das Thema - nur wer selbst von
etwas begeistert ist kann iberzeugen)

CHANCEN

Aufen: Umweltbewusstsein und Interesse
einen eigenen Beitrag leisten zu kénnen
steigt in der allgemeinen Bevolkerung

Innen: Durch Ausbildungen in den
Bereichen Fotografie, Layout & Grafik,
Websiteprogrammierung, Online
Redaktion und Marketing gute Chancen
ganzheitlich arbeiten zu kénnen

SCHWACHEN

Noch keine Bekanntheit
Im Google Ranking auf Null

Idee, Strategie, Konzeption, Ausfiihrung,

Monitoring, Analysen etc. macht alles

nur eine Person

Es ist keine fachliche Ausbildung im
Bereich Meeresbiologie oder ahnlichem

vorhanden (daftir jedoch sehr starkes
Interesse und gewissenhafte Recherche)

RISIKEN

Viele andere Infoseiten haben
bereits ihren festen Platz im Ranking

Ahnliche Vorkommnisse wie die letzte
Pandemie, die das Interesse wieder auf
andere Themen lenken kénnte

Die Zeit fehlt bei einem neuen Vollzeitjob
und es wird zu einem Langzeitprojekt.

YDovo ib an QYocar



ZIELGRUPPE

Es gibt zwei unterschiedliche Zielgruppen.

Zum einen soll jede Person angesprochen werden,
die sich fiir das Thema Meeresschutz interessiert und
sich informieren mochte. Zum anderen'sind potenzielle
Auftraggeber die Zielaudienz.

A Qzoantiobe

Yntvsossivity Pesoisohaft

Diese Zielgruppe geht quer durch die gesamte
Bevélkerungsschicht. Von frischgebackenen
Abiturienten, liber Studenten, Berufstatige bis

hin zu aktiven Best Agers ist alles dabei.

Was sie gemeinsam haben:

Sie sind open minded, umweltbewusst, neugierig,
interessiert an Innovationen, aktiv in ihrem Tun,
generell engagiert, wissenshungrig, sie kaufen

bewusst ein, sind daran interessiert, wo
Lebensmittel herkommen, wie sie hergestellt
und ob sie fair gehandelt wurden.

Wetonziollo ofluftiaggobol

Eventuelle Auftraggeber (Agenturen)
kénnen sich ein ganzheitliches Bild dartiber
machen, wie ich das Online Marketing handle:

Struktur der Website (Navigation, h-Auszeichnung)
Layout & Grafik (Nutzung des Typo3 Templates)
Responsive Design (HTML im CMS)
Bildrecherche (Urheberrecht)

Texte (SEO, Quellenangaben)

Gesamter redaktioneller Inhalt (Qualitit Recherche)
Social Media Kanile (Instagram, Pinterest,
Facebook und LinkedIn)

Newsletter Marketing (Mail Automation)




BUYER PERSONA

onn, . OOQO0OO

STUDENTIN MEERESBIOLOGIE

WERTE

Nattrlichkeit
Freiheit
Gerechtigkeit
Zusammenhalt
GCesundheit

72U 8|S

Elena moéchte aktiv in der
Meeresforschung arbeiten
Sie mochte ein Bewusstsein
uber die Wichtigkeit der
Gesundheit der Meere bei den
Menschen erreichen

BALANCE

INTERESSEN

Fridays for Future
Gesunde Ernahrung
Nachhaltigkeit
Klimaschutz
Musik, Bars, Freunde treffen

KAUFVERHALTEN

Sie nutzt aktiv die Apps und priift
die jeweiligen Giitesiegel
Sie achtet darauf, wenig bis gar
kein Plastik zu kaufen
Sie Uberlegt, ob sie diesen Artikel
wirklich braucht oder nicht

MEDIEN

WhatsApp | Instagram | YouTube
Fachmagazine online (mare, GEO,
National Geographics)
Apps: Sea Shepherd, NABU
Siegel-Check, WWF-Fischratgeber

LOSUNGEN

Elena beschaftigt sich damit, z.B.
Waschmittel selbst herzustellen
und ihr macht es Freude von
der Natur zu lernen
Sie lebt umweltbewusst und
sieht das nicht als Opfer bringen

YDovo is an Yocar



BUYER PERSONA

BEN, 26

STUDENT SPORTMEDIZIN
BALANCE | STIMULANZ

WERTE

Nattrlichkeit
Freiheit
Gerechtigkeit
Zusammenhalt
GCesundheit

72U 8|S

Ben hat eine tiefe Verbundenheit
zum Meer. Er interessiert sich
dafir, was sich unter der Wasser-
oberflache abspielt und mochte
sich informieren. Er mdchte nichts

tun, was dem Meer schaden kénnte.

INTERESSEN

Abenteuer-Sport
Gesunde Ernahrung
Nachhaltigkeit
Klimaschutz
Musik, Bars, Freunde treffen

KAUFVERHALTEN

Ben lebt minimalistisch und sieht
dies als einen Lifestyle an, der
bereichernd ist, da man sich auf
die wichtigen Dinge des Lebens
konzentriert. Freunde, Familie,
Gesundheit, Leben.

MEDIEN

WhatsApp | Instagram | YouTube
Fachmagazine online (mare, GEO,
National Geographics)
Apps: Sea Shepherd, NABU
Siegel-Check, WWF-Fischratgeber

LOSUNGEN

Er achtet darauf, wenig bis gar nicht
zu fliegen, keinen Fisch oder
sonstige Meeresfriichte zu essen
und unterstitzt Kiinstler, die aus
am Strand gesammelten Plastikmdill
Kunst herstellen.

YDovo is an Yocar



BUYER PERSONA

Die Buyer Persona im einzelnen kann tatsdchlich jeden Alters, Ceschlecht oder Herkunft sein.
Ich bin schon vielen Menschen begegnet, die sich weder fiir den Meeresschutz noch fir
Umweltschutz oder Klimawandel interessieren. Die jedoch z.B. wahrend eines Tauchurlaubs
entsetzliche Entdeckungen gemacht haben bezliglich Plastikmeer in den Ozeanen.

Das hat sie zum nachdenken gebracht. Wieviel Plastikmill produziere ich eigentlich selbst?
Jede Woche. Sie beginnen zu googeln und entdecken positive Bewegungen, wie zum Beispiel
dass es Hersteller gibt, die aus recycelten Kunststoffen Laufschuhe herstellen und
vieles mehr, was sie letztendlich dazu gebracht hat, aufmerksamer zu sein.

Ein anderes Beispiel: Leute, die sich eigentlich mehr fir Fashion, Schénheit und Kosmetik
interessieren, erfahren (ber Social Media, dass feuchtigkeitsspendende Zusatze in ihrer
Lieblings-Creme unter anderem aus Haileber bestehen kann, wofiir Millionen von
Tiefseehaien sterben.

Es ist bereits gin Schritt in die richtige Richtung getan, indem man sich informiert und es
vermeidet, Artikel von bestimmten Herstellern zu kaufen oder zu konsumieren.

Ozeanliebe.com soll wirklich ausnahmslos jede Person ansprechen. Jede Person soll etwas
auf dieser Seite finden, womit sie.etwas anfangen kann. Was zu ihrem Leben gehért.

Themen, die sie in ihr Leben'integrieren kann und mochte. Der Zielgruppe soll das
Gefiihl von Sicherheit und Vertrauen vermittelt werden Die Informationen miissen
selbstverstindlich und nachvollziehbar (Quellenverzeichnis)korrektSeinaTransparenz

ist'dieser Zielgruppe sehr wichtig.

Ozeanliebe.com soll ihr auch eine Perspektive geben und sie/motivierens Ein'wichtiger
Aspekt ist, dass es nicht um Verzicht sondern um Erhalt geht.



ANSWER THE PUBLIC
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A Groantlobe

Das Ergebnis von Answer the Public erleichtert die Erstellung des Contents.
Wir wissen nun, wonach gesucht wird und auf welche Fragen die Interessenten
Antworten wollen. So kann der Inhalt optimal angepasst werden.

' Diese Vorgehensweise sollte wiederholt werden mit folgenden Keywords:

BIODIVERSITAT
KLIMAWANDEL
PLASTIKMULL
ANTARKTIS
ARTENVIELFALT
UBERFISCHUNG
TOURISMUS
WINDPARKS
MEERESFORSCHUNG
KLIMASCHUTZKONFERENZ
NACHHALTIGKEIT
ERDERWARMUNG
UPCYCLING

YDovo ib an Gocar



GOOGLE RANKING MEERESSCHUTZ

Platz 1 WWF Platz 2 Ocean Care Platz 3 NABU
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mlTRISRRTE
Der grosste Lebensraum
der Erde ist in Gefalr |

Bedrohie Tierwell
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World Wide Fund For Nature Ocean Care Naturschutzbund Deutschland
Nichtregierungs-Organisation Non-Profit-Organisation Nichtregierungs-Organisation
Natur- und Umweltschutz Schutz von Walen und Lebensraum Natur- und Umweltschutz
WWE ist eine der grof3ten Der Verein setzt sich mit Forschungs- Der NABU setzt sich im In- und
internationalen Natur- und & Schutzprojekten sowie Kampagnen Ausland fur den Erhalt von Flissen,
Umweltschutzorganisationen flr die Meeressauger ein. Seen, Meeren und Waldern ein.

Diese Organisationen setzen sich bereits seit vielen Jahren mit etlichen Projekten und sehr aktiv flir den Meeresschutz ein.
Sie verfuigen tber umfangreiches Fachwissen und ein weitreichendes Netzwerk. Ich sehe hier vor allem ein Miteinander und
keinen Wettbewerb. Nattrlich werde ich versuchen, im Google Ranking an sie heranzukommen, jedoch auf der Ebene der
wirklichen Welt sehe ich eine Zusammenarbeit in Form von Verlinkungen zu den Volunteer Projekten.



GOOGLE RANKING MEERESSCHUTZ

Platz 4 Greenpeace Platz 5 Umweltbundesamt Platz 6 BMZ
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Meeresschutz

Deutsches Engagement
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Mehr Meeresschutz ist dringend nitig e g e e =
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Creenpeace Umweltbundesamt Bundesministerium fir wirtschaftliche
Transnationale Umweltschutz- Zentrale Umweltbehérde Zusammenarbeit und Entwicklung
Organisation Zustand Nord- & Ostsee Meere & Biodiversitat
Setzt sich flir den Natur- und Umsetzung der europaischen 10 Punkte Aktionsplan
Umweltschutz ein sowie Meeresstrategie Rahmen- Meeresschutz und nachhaltige
fiir den Klimaschutz richtlinie Fischerei

Auf Platz vier bis sechs im Google Ranking bezogen auf Meeresschutz befinden sich Greenpeace und deutsche Behdrden.
Diese sind ebenso nicht konkrete Wettbewerber sondern vielmehr Informationslieferanten. Ein Austausch oder eine
Partnerschaft wird es mit Behdrden nicht geben. Sie tauchen im Quellenverzeichnis auf. Interessant jedenfalls zu wissen,
wie Deutschland mit dem Thema Meeresschutz umgeht, was aktiv getan wird und welche Blindnisse es gibt.



SICHTBARKEITSINDEX

Sichtbharkeitsindex Keywords
Keywords (Global) 763,645
©34,35 +1%4
Keywords (Deutschland) 582,952

SkRank 7 293

Domain-Uberblick

Top Lander

Hastnamen 25
Domainalter 24.12.1996
Top-10 Rankin 108.243
Anzahl URLs 22,569

Mt Wettbewerbern vergleichen »

Sichtbarkeitsindex Keywords

Keywords (Global) 227.212

= 9'559 +2% &

Keywords (Deutschland) 168,532
sl-Rank 7 1.063 ¥ Do
Domain-Uberblick
Top Lander H, DE, AT
Hostnamen ‘ 16
Domainalter 31.01.1997
Top-10 Rankings 3z840 w
Anzahl URLs 5.205

Mit Wettbewerbem vergleichen »

Traffieschatzung
Organischer Traffic 6.540.888
Wert organ. Traffic 2,08M €

Nicht verflighar

[op-URLs  Top-Werzeichnisse

@ - wwwnabu destiere-und-pflanzeny

& 0 www nabu defumwelt-und-ressourcen
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» wanw, nabu.defimperia/

[ ] wanw.nabu.defwir-ueher-uns/

[ ] woanw.nabu.deS/news/

Trafficschitzung
Organischer Traffic 1.609.725

Wert argan, Traffic 127M €

Wl e

Top-Verzeichnisse
@ [ wwwwowwf desthemen-projekte/
& [ vwwowwf.defileadming
& [ vowowrw T defaktiv-werdeny
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@ [ vwwwowwf desspenden-helfen/

® v wwf.des20227

Backlinks
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Anzahl Links 1.079.218
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32 5K
Backlinks
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GOOGLE TRENDS
D Groant
‘ @m& Der Vergleich von relevanten Suchbegriffen zeigt, dass sich deutlich mehr
-

Leute fiir den Klimawandel im allgemeinen interessieren als flir Meeresforschung.
Auch das Thema Uberfischung ist flir viele wenig spannend. Das bedeutet, es
mUissen zum einen die Keywords mit eingebunden und zum anderen die Begriffe
Uberfischung, Meeresschutz und -forschung weiter untersucht werden.

® Meeresschutz ® Umwelischutz » Klimawandel e Uberfischung ® Meeresforschung
Suchbegriff Suchbegriff Suchbegriff Suchbegriff Suchbeqriff
Deutschland - Letzte 30 Tage « Alle Kategorien - Websuche =

> <

Interesse im zeitlichen Verlauf

| 4=
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Durchschnitt 6. Nov. 15. Mov 24 Nov




‘w‘ @,WM &{?‘? Sea Shepherd Conservation Society

Umweltschutzorganisation zum Schutz der Meere
& Kampfen gegen illegale Fischerei

o WAL

La Virgule

Hersteller Taschen und Rucksacke LA VIRGULE ©

Material aus alten Bootsleinen etc.

mdre

mare Magazin rund um das Thema Meer

Buicher | Kalender | TV | Podcast

Weinhersteller 0ZEAN
Spendet Einnahmen an Sea Shepherd @
-

(Namensgleichheit Zufall) LIEBE

STUART HAYGARTH

Kiinstler
Verarbeiten gesammelten Plastikmdll
26 B an Stranden zu Kunstwerken
&% Annarita Serro




PARTNER

52, Sea Shepherd Global: For The Oc...
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Ozeanliebe berichtet (iber Mission, Kampagnen und Volunteermdoglichkeiten
der Organisation. Es ist ein Anliegen von Ozeanliebe nicht nur Gber Sea
Shepherd zu informieren und zum Spenden aufzurufen, sondern auch e

Missverstandnisse aus dem Weg zu raumen. Viele glauben, dass Sea Shepherd e
zu radikal vorgeht und sind lickenhaft informiert.

Sea Shepherd setzt sich daftir ein, den illegalen Fischfang zu stoppen
und geht dabei nicht den blirokratischen Weg liber Antrage,
sondern den direkten Weg auf den Ozeanen.

Sie stellen die Fischfanger direkt und unmittelbar zur Rede, machen sie darauf
aufmerksam, dass die Jagd in diesen Gebieten, wo sie sich gerade befinden,
verboten ist und fordern sie dazu auf, damit aufzuhéren. Dies kann durchaus
sehr ungemutlich werden, jedoch mit Gewalt hat es nichts zu tun und es ist
auch nie ein Mensch zu Schaden gekommen.

Die Verbindung zu Sea Shepherd soll auch die Reichweite von Ozeanliebe.com
erweitern sowie das Taggen in den Social Media Kanalen.



https://www.youtube.com/watch?v=FFSZUUrsTSc
https://seashepherd.org/

PARTNER

A‘! Gzoanlbiobe LA VIRGULE

Mit dem Taschenhersteller La Virgule wurde bereits Kontakt aufgenommen.
Es wird auf Ozeanliebe.com eine Extra Seite geben, auf welcher die Idee
und die Herstellung der Taschen vorgestellt und gezeigt wird.

100% UpcYcLING
« Bootsleinwand: fiir die dufere Schicht Z4Kitesurffliigel: fiir Innentaschen
[’ Kletterseile: fiir das Verschlusssystem &= Sicherheitsgurte: flir Hosentrager

. La Virgule X Sea Shepherd - Save trash, put it on your back — ~»

-

LAVIRGULED



https://www.youtube.com/watch?v=nyGkCpry_JA
https://en.lavirgule.eco/

PARTNER

mare

Der mare Verlag befasst sich mit allen Themen ne—__ e
rund um das Thema Meer. Von A bis Z sind
alle Bereiche vertreten und es gibt noch ein

extra Magazin, den World Ocean Review. o o

Die WORs werden von maribus herausgegeben H 533 :.f;.'-; =

(von mare gegriindet). ' — '

Die Offentlichkeit soll tiber meeres-
wissenschaftliche Zusammenhange
informiert und sensibilisiert werden.

=}
— = Mt char Waeran [stsan ~ Workd Scman Revirs
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T R T POECAET » AW - Lrn T ST VAP BACE WER



https://worldoceanreview.com/de/
https://www.mare.de/maretv-radio
https://www.mare.de/

PARTNER

sy AELAN
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Die Namensgleichheit ist tatsachlich Zufall. Ich habe meine Seite
Ozeanliebe.com im Jahr 2016 erstellt und mein neuer Partner
Thomas Menthe hat seine Seite Ozeanliebe.org im Jahr 2020 erstellt,
bzw. seinen Shop gegriindet. Ich habe ihn zufallig entdeckt und
ihn gleich kontaktiert. Er hat ebenso Sea Shepherd als Partner und
spendet seine Einnahmen an die Umweltschutzorganisation.

Ozeanliebe.org wird einen Platz auf Ozeanliebe.com finden, wortiber
ich mich sehr freue. Mit Cleichgesinnten an einem Strang ziehen
und sich Gber die gleichen Themen austauschen macht viel Freude
und starkt einen in seinem Vorhaben.

Flir Leute, die keine Zeit oder nicht die Muse haben, selbst aktiv
zu werden, ist das eine optimale Maglichkeit, sich in das
Thema Meeresschutz einzubringen. Einfach Wein kaufen und
damit ganz automatisch etwas sinnvolles tun.



https://www.ozeanliebe.org/

PARTNER

Artworks Biography Press n Exhibitions Work in progress  Contacts ~ O

Annarita Serra

»
J\ ZQWM STUART HAYGARTH
*-'@

= Annarita Serra

Diese beiden Kiinstler sind wirklich
grofartig! Sie sammeln tatsachlich
Plastikmull an Stranden und
machen daraus Kunstobjekte.
Es gibt noch jede Menge mehr
Klnstler dieser Art, ich werde sie
nach und nach kontaktieren.
Diese beiden haben sich bereits
sehr tiber den Kontakt zu
Ozeanliebe.com gefreut.

Sie werden ebenfalls eine eigene
Unterseite bekommen und
eine Verlinkung, sodass
Interessenten von Ozeanliebe.com
wirklich auf so viele Ideen wie
moglich gebracht werden,
was man aktiv tun kénnte.

STUART HAYGARTH
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https://annaritaserra.com/
http://www.stuarthaygarth.com/

SOCIAL MEDIA

Der bereits bestehende und bisher private
Instagrqgaﬁi&ogntmird entsprechend
angepasst mitdemi@zeanliebe Logo und
derWPrafilangaben.

— — b -
Bisher wurden hier nur eigene“Bilder
verwendet (das Urheberrecht liegt bei mir).

Betroge

—

In Zukunftawerden Bilder teilweise eingekauft,
da ich zum Beispieliber keine Unterwasser-
bilderwverflige oder wie auf diesem Slide zu
sehen Fotos, die Biolumineszenz darstellen.

Auf Instagram wird der User
mit faszinierenden Bildern und
interessanten Infos abgeholt
und natirlich auf Ozeanliebe.com
aufmerksam gemacht.

Die Natur bringt ganz ohne unser Zutun

unfassbar schéne Highlights hervor,

die einem wie dieses Meeresleuchten

marchenhaft erscheinen, jedoch
4 .f.EaE%?iCI:IL’Eb echt sind.
Ozeanliebe.com mochte nLcht nur informieren
und aufmerksam machen, sondern auch
unterhalten und verzaubern.

Auf den Social Media Kanilen
Instagram, Pinterest, LinkedIn und Facebook

werden regelmafig Blucher und Filme vorgestellt,

die sich nicht nur mit Fakten und dem Thema

.Wieretten wir die Welt" beschiftigen - sondern
auch mit der Schénheit der Unterwasserwelten.

YDovo is an Yocar



A Groantlobe

Um positive Signale an Suchmaschinen
zu senden, soll die Linkpopularitat
von Ozeanliebe erh6ht werden.

Der Linkaufbau findet auf einem
nattrlichen Weg statt.

Qualitativ hochwertiger Content
hat oberste Prioritat.

Einen Anfang machen die Kontakte
zu verschiedenen Blogs zu den
Themen Segeln, Tauchen, Urlaub,
Tourismus und nattrlich Umwelt-
und Meereschutz.

Ebenso die erwahnten Partner:
Ozeanliebe.org, Virgule und
viele Organisationen, die sich
auf verschiedenste Weise flir
den Meeresschutz einsetzen.




WEBSITE

DE EN Q

Arktis & Antarktis  Biodiversitat =~ Mensch & Meer Klimawandel Engagement  Blcher & Filme  Sea Shepherd  Wiki

Arktischer Ozean | Artenvielfalt Plastik Okosystem Mee Nachhaltigkeit Biicher Mission
Sudlicher Ozean | Lebensraum M Tourismus Erderwarmung Upcycling Filme Kampagnen
T

Ozeane im Stre Uberfischung Klimaschutzkon Gutesiegel Reportagen Spenden

]

- Kunst Magazine

“ deen

Ziele fur nachh. Windparks

Meeresforschul Tiefsee

Erdgas
Unterwassertunn

Seefahrt

Ansicht der Startseite mit komplett ausgeklappter Navigation.
Alle Themen, die mit Meeresschutz in Verbindung stehen,
finden Beachtung und Interessenten finden sich gut zurecht.
Die mobile Ansicht ist entsprechend angepasst, sodass man
auf Handy und Tablet nicht den Faden verliert.
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